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A B S T R A C T  

However almost five decades have passed from the beginning of political marketing research in the world &two 
decades in Iran, the path of research always needs to be reviewed pathologically. Surveys show that the scientific &practical 
position of political marketing in Iran is not desirable &it is essential to draw out its strengths &weaknesses scientifically 
for achieving more effectiveness. In this regard, summarization, critical review &providing suggestions for future research 
are the objectives of this article. To achieve those, a systematic literature review with a critical approach is implemented 
in order to prepare a description of Iranian political marketing research &also implications for further research. Results 
indicate that there are four improvable dimensions(including repetitive &limited subjects, a superficial perspective, 
carelessness about theoretical development &less research in other fields) &three strengths(including exploiting emerging 
concepts, a strategic &process view, &a problem-solving approach &domestic view) for political marketing research in 
Iran. 
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<�	/& !�u@ !� ��� m�& �� p�-P �_-A�"� O�-�� �� ��� 	� 	 O�Xe �� "��%� "�����!�� ���<�	/& -%�� ����� �#� ��[A �� !�%� ��
p%�@"��-� .���� "���7"� O�$� ������!�� "GQ 	 "GQ ��j��e 
��  �� !�%� -�$%� "$K�-\� ��-� 	  �%� ��G�� 'O�-�� �� "��%� "�

"A/�	 ��O@ ���<�	/& ������� �	-� '����� �%� �� .��-A �>5� "GQ ��%7 �� ���%1�� 'O�-�� �� "��%� "�����!�� ��� 	 "���%� ���
<�	/& ��-� "����X�$%&"� D%#$� �� ����� ��� 4�
�� "�@ ���� ��-� .
���*�+� �	-� B	� !� 4�
�� ��
� "��%�� ������� �-#�	� �� 
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ری بازاریای �یا	ی � ا�ا��م ز �یا�ت�ذا        نا�دا
کاران �ما	ی و �م�   #"!ود 

����� 

��W B;�&� 4�20  %' �;�;� FM�x; �@��4�J �� `)�\	 1)���W ����%�4�� ��T :�, q�/� ����%�4�� ��)�'���$       
���� ���)a- �); ���� 4�1;- �� �'%�' �%)��. �� �5�. �C ����%�4�� �	���* �� ��$ h��� FM�x; ��� j;�# ���5� ����	

?5,%�4�� P�� �� ������ ��)O%�4�� %�dT �'�� � ��)��; ���� .�, �;�); �����	���* �� F�4%�Q� �\��/� �� ���	 �;�); ���� 

��% %� !% 
����� %�5!�)��. & ��O��$'�;�); ��$- � �	���* ����W �@�&� 4� ��� '�� -.��20 ��� FM�x; %� ;' %' ��	

P'�� & F���* ���<# ���� �'%&� ;' �C ����%�4�� :1!�O %��W %�.� <O ���� ����+$&l# ]R	 �'%�' �%M�;�' ����' �'�. �	
1!% �� <� ����� & �<5� 4� �;�); P��� & ����%�4�� F�.�� ,��G�� ��)� � +O��& r��� ���' ���; 4� ?�� & `�� ��$

:$&l# .'�+� �	�\��/� �4�J ��C �� A� �� '&��� & ���� ���'� ���.�	 �;�); ����%�4�� ����	 �); �, �;�); ����%�4�� ��$
� I�	��� ����� %'�� F���* �� %' 1.%�+� �� w�/\��,��  )Novrozi &et al., 2020; Yusefi Ramandi, 2018; Kheiri &et 

al., 2011 ( .�� ?��, �% ���O���O F���0�� �;�); ����%�4�� �5)��J %' ��;�� 4� �)a �	R5+� �� �� %�+. �5��� �C ='�,
����� -)� ��%�@ & ��@�' 1;�); %' �	���* �� 1.%�+� �� -)� � ;'M�� '��;� �).s	 '%�� �. 1;��,�� )Sayyari, 2017: 

16�� *; �;�); ����%�4�� 1)\��� 4� � W& .(� <� ���� `)��O:�. �. �% ���O���O ��$�� �;�); P�i� A� ��4%& �����	
w��, ���Q� ���� �T 4�� � �	 `)�. �	 �;�;� ��$4�)� �� 1���/� %' �% ���T �+*��d� ��P�i� �4&��� .`)+*� ��	%� �;�); ��$

���# 4� �5� �;�); ����%�4����(@�, ��	P'�� ��$�� f�<�� �����5J �+*��d� ���	%� & �%M�; ����,T ��-)� .'�,
�� �;�); ����%�4�� ��$'�.%�. & >�G� �� �����5J ��22* �:�� ���O�$ ��). & ��. ���	%� ���� ��)�k	 ����	 ����!T

 4� �� .�,�� ���Q*� & P'�� ��;`$ ���	 �� `��:$&l# ���Oh;�� � �5�� ���� �� �;�); ����%�4�� ������ ��$ �� ���T �4�;
�� ��m�%� �� �% %�+. FR5+��� & '%&T1;�); %' ��)��+C FM��	 s+���; ����	 ��$%�5$�% �o�%� .�,�� ����� �4%&

% �;�); ��$���T�! ���� ���� & ������ '�Q�� �% P'�� �� �l�& �� �;�); �����4�� ��)� B��& ��"#��%�5�� �	%&�0 �. �+*�
:$&l# �%��%' �;�;� >�x; �; �� j;�# >�Q�' �� :$&l# �� %' .1;� �)�' �;�); ��$�J�& 4� �%�)<� ���� ����%�4�� ��$

`�� :`) <$ ����� %' �;�);� @�'�# F���0�� ��	� ����� ������. ��, ���� �	���0�� �C & �1<)C ���T �� `.�J ��G
�%�"� ;�);�� '���+)# ������ & ���� ��$P�i� %&�� ]&% 4� FM�x; ��� j;�# ���� �'�, �'�� ;� �'�� �� '�5�&% �� ���

�GR@ & c)��	 �� �� .1;� ��,`�� b�; & ����� %' �;�); ����%�4�� FM��� �4�;& F�'�� �� ��	T �� �'%� & ��, ��)� ���
.1;� ��, �o�%� �;�); ����%�4�� �����WR� ���� �	�'���+)# I� ���� 

�%&  0$1��1  

 4� :)� ���!�5,�� �;%��10 �o�%� g��\	�� <O 
�;�); ����%�4�� �. 1;� �T 4� �.�J �;�); ����%�4�� 4� ��, �4���� �� ��
����%' �% �;�); FM'�Q� ����	�'�; �)Q\	 �� .'�)O ����%�4�� �4&��� �. %�/���$ �Q�� P��	 1;�); & 1�	 �% �O��4 ��$

�� %��W �)ds	�� ���� �;�); �����4�� %� !% 1)�. ?)��	 & ���� 
�J��p %' ���%�# :�� -)� �;�); ����%�4�� 
��$' h�a� .��.
g)G�	 4� �$�� 
>&� :1;� %�� ;� ���# &' �� �;�); ����%�4�� � <)C$ ��)O%�.�� ���-�A)�5	 & `)$� 
P&' & ����%�4�� ��$

���4�; ?��\	 .�;�); %�4�� �� �;�); ��$�, 
�;�); %�4�� 
�;�); �����4����&�- ��% ��$���T�! & �!�p&' FM'�Q	 
���$'
���� ��- �� 4� �;�);`�%��� g�%�\	 %&�� �2W ����� %' .�� <$ �;�); ����%�4�� g�%�\	 %' �%��� `)$��� ��  ���� ���

,&%�;�); ����%�4�� 1)\��� ��, �	 �� �%�,� ���� �� �$��, ��.`)�.  

7I ����� �"���3+�"%L   

-)� ��)��- )� B��&% '� ;� 
1��,%��>�; %' 
���.&� ���+��' ?����2001 �� ��)� ��O��' �� 4�)� �;�); ����%�4�� �. ��.
��i�-' &� .'%�' � ,"O 4� �	&�� � �'��%�.���� �� ��O��' �))m	 �� �+�% ()*+	 % 
1����� & �;�); P��� 4� �����	 ��)O

��A)�5	 & ��i� `)$��� ���-�$ ��)O%�.�� �%�,� ��O���O �;�); �����4�� %� !% 1)�.  !�O��%' & �$ �% `�� �� �& .��.
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  ۱۳۳   -۱۴۶     >;حات  .   ۱۴۰۱    234تان ،   ۲     0ماره ،  ۸    دوره

 ?G� t�# h��W %'»?. �;�); ����%�4�����1 «�� ��)���. )13, p.2003Marshment, -Lees :(1 A� %� !% 1)�. �� ����%�4��(
�� `)�\	 �;�); ���4�; 
����2A)�5	 4� `$ & `)$��� 4� `$(�� �'�� ;� ����%�4�� ��$ 
'�,3 '%�& �;�); P��� ��i� F�)�'�(

�� ?)��	 
'�,4( �� 1���/� 1;�); ��� � 1)$�� �� ����%�4�� ���i� & ����5���%�4��(���4�; �)�. %� !% �� � �;�); ��$
�� `)�\	-)� I� ���� .����- �R. 4� '�@ g��\	 ��Q� )�$ �� 1��,%���� �o�%� ������� �% �;�); ����%�4�� ���T�!�$'                    

)Lees-Marshment,2001:23 :("�� 4� 1;� F%�Q� �;�); ����%�4��A)�5	 ��)O%�.P�;�� `)$��� & �$  F%��	 ��)�' %'
���4�; B;�	��+!��$� �� ���) ;' ���� �;�); ��$".  

�'�.�� �������� �"���3+�" � �M  

�� �;�); ����%�4���,�� � ,�' F&�� � �Q�� �; 
�;�); FM'�Q� ��; &' �����4�� 1)$�� S�;� �� ����	 )Sun,2008 :(
:�	���* �� �! �;�); FM'�Q���$'-��� & f�-J� )��� ��% �� �	���* ���&�O �� ��O��$')��. �%�-O�� ����� c���} ��$ ��$

��% F�\��/� & 1;� �;�); ����%�4�� ���	 � <� F���* �� .�	���* �� f�<�� �T �+$&l# F�)�'� 4� ���� :*� ��O��$'
��� �&' .'�, :�! �;�); FM'�Q��&�O & ����&��, �� ��'�� �&' & �;�); ���Q$% )��� ��o�' )��. ����� �\��� g� *� ��$

)� .�����5J ���� �%�-�� ����� �������� :�! �;�); FM'�Q�1�&' )����&�O & �$���4�; �� >�\! ��$)� ��$ ����� ������
)� B��&% & ��� �4�;���� 
����� �;�����'�� �4%�Q� ���)� .?���� F���* �� 4� ����	& 1;�);�� ��� �4%& )� q�/; ������
:�.�& & :�. 1����� ��) � %' ='�, ��)+.)� ��$�� ��)# 1)�$� ������.��.  

����� �"���3+�" �%&  ($�� %��  

� @�'�# �;�); ����%�4�� h	�5� & ��i� FM��	 �;%�� �� �'��4 �����+�������T 4� ����� &' �. ���- 4� h)	�	 ��  ��O��'
�;�); P��� & ����%�4��- �� q�, �����,�� )Sayyari &et al., 2021:(  

1- ]&�! h 5�����O2��+� :�E���o��� & � �; ]��� A� ���$'�� ��'�Q� �v�T 1)$�� & �'�� 1;�); �� %��� I�	��� '�,
��$%�-�� 4� �5) .�	 �'�� ;� & %�4�� �'�. 1���$ .1;� �G�@ %�+W� c!��� �� � <��& �;�); ����� 4� � !�O��  ���� 4� � �����

�Ol�&>&� �2� 
�;�); F�m)�Q	 �'� <O '��%�. ?)�' �� P���� �� .�� <$ �T ��$3 �� ��)��� �;�); ����%�4�� %' �Q�� & '�,
:Q�� ����� '%�' 1)�$� �T %' �;�); ����%�4�� � ��������4�; & �$��0�� �;�); ��$ B)�� �� ���4 ���J ���� 4� %���

.1<�4  
2- �%�-�� � *)�T)�%���%�-�� h 5�(

4�� � @��, �;�); ����%�4�� %' >���� `��'�%�# �. P���� �� %' :1)��\! 
'�, %' �$
��% ���W� �� ;�%:*� F��)��	 �� �;�); >�2�� u��/	 
��O��$')��. �%�-O�� & w�$ ��$�� q�/� �$ P���� �� .���,

��% & %�4�� 4� �&�)# :���O �����$'.1;� � ;���$ �%���  
3- �/��% h 5���5 �����4�� c!��� �. �	������ FM'�Q	 �� & 1;� � !�O Fs+� 1;�); �� �T '&%& & ���� �� ����%�4�� 4� :

�� �i� %' `)� <��)a & `)� <� F%�G �� �% �\��� ?. & �;�);.'%�' -.��	 '�)O 

� ;' A� %'�'��%�. ����1;� ���T ������� �	 )9-2019:6Marshment,-sLee]&�! ��-�� �� �;�); ����%�4�� :(6
:  ��O��'

1;�); ]&�! 4� 1;� F%�Q� �;�); ����%�4�� �� 1Q<� t��%�� �$���O & P�)# �+*��d� 
%�4�� F��)��	 4� �'�� ;� �� �. ��
��% ���W� %' ���;%�� ��)��; ���T 1���J h�� ���� ��O��$'2�� ��� �� %�. �� .'�, �)ds	 �T ]&�! ���� �� 
�;�); >�

��>�2�� >'�Q	 ��-�� �� �;�); ����%�4�� .'%�"O%���7 >�2�� �\;�	 & �J��p 4� ?QW %�4�� F��)��	 4� '�5�&% �� %' :

                                                             
1 - Comprehensive Political Marketing (CPM) 
2 - Sales-based or Selling-Oriented School of PM 
3 - First Age 
4 - Instrumental/Managerial(IM) or Instrument-Mix-Oriented School of PM 
5 - Relationship-based or Relationship-building school of PM 
6 - Selling 
7 - Product-based Transaction Strategy 
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ری بازاریای �یا	ی � ا�ا��م ز �یا�ت�ذا        نا�دا
کاران �ما	ی و �م�   #"!ود 

�� �'�� ;� �;�);��% ��$4�)� �� ��X.��J u��/	 %' �	 '�,�'�. �'%&T�� �����C �&% �� ��%��� ;�); �"� .�,�� ��O��$' 
� ;��@��% ��$�� -.��	 ��O��$'�/��% �;�); ����%�4�� .1;� ��, P�;�� ����O%�4�� �� �. ���.��1: �/��% �l	�� ;� 4� ��

�! F������ ��Q	%� ��J & �%��W�� ������% )����� ���� ��%��� ;�); & ��O��$'`)�2	 P�i� & ��Q$% AQ; �	 '�� ��)O
@�' ��\���} �� ?��\	 %' �%`$ �� ����	 �;�); ����%�4�� .'4�; ��O�O' ��%�@ & ����!T2

: ��% �'�. �)O%' �� %' ��O��$'
� ;��@ �'�. �'%&T�� ��$���T�!�� �).s	 ��%��� ;�); B;�	 ��+��$��% 
� �� �)Q\	 �� .��. :�. %' �# I�JR/G� ��O��$'

`)�2	 ����	 �)O%' & � ,�"O ��%��� ;�);�� ��)O .���, �$'�5�&% �� )� ���/� ����4�� ����v)$ 1;� �.} �� P4M
�� ��5�� g� *� �;�); ��$�J�& %' ���5� & ����4 F�o�k W� �� � <� �. ��\� ��� ='%��� '��& ��$ �� A� ��)O%�.

.'%�' '��& ���-�$ %�p �� �$'�5�&% 

������	
 �����  

:$&l# �'�� �� %&�� w�$ �� �. :$&l# ���� ��$ ���� �� 
��)G�	 w�$ ���� �� ��, �&�	 ����� %' �;�); ����%�4
P�i� %&�� 
� ;�% �� %' .1;� ��). ��� 4� & �'��%�. ��) ��+$&l# F�)�'� ���3 f�Q�� 4� �5�]&% ��	�dx� & ��	 ���$

�GR@ ���� �. 1;��� � !�O %�. �� )+)# F��)��	 h).�	 & �4�;&T'�O %' 1)!��, .'�,�'�' �% &' ���!�$ h).�	 & �$
�� f�<�� ]&% �� `�� 1�-�:$&l# ���a �� �. ���,�� �����, A�. �	T ��$P�i� %&�� .��. 4� 1;� F%�Q� ���" %&��

]&% ���Q� �� '���� �+$&l# F�)�'��� ���T h).�	 & ��). ����4%� 
�� <� %' ��"#%��5	 & w��, �;��,���O ��
���!�$")Kraus, Breier & Dasi-Rodriguez, 2020:4 & 
S� ;' %' & �!�. :$&l# ��)+)# '��& 
:$&l# >�x; 1)$�� .(

P�i� %&�� P���� �;�;� ?�M' 4� (*+� ��i� ��.�, ����!�� ���P�i� 1)�$� ��4 >&�� .��,�� � �� �% %&�� ���T�! �'�� ���
�� �)0�	:�$'  

 >&��1 - �� �+$&l# F�)�'� %&�� �<���� P�i� & � �; ��), &'��� )ibid:5(  
��%3� *�+� �	-�
��  "��� �	-�  

���� P&-�  �,�� 4�)� �. �	%�G %'  :$&l# P��	 4� �+*��$  
%&�� ?5	&�# �&�	  ���-��  ���-���)a  

���� ���T�!  w��, & ��"#%��5	 
� !��%� @�; ��$}  
:$&l# ��)+)# :,�#  :$&l# ��)+)# ����	  :$&l#w�/\� ��$ FM�x; & F�)0�! ��  

t�� � ���* ;�  ?5	&�# uQp  u��� �2*, ]��� uQp  
t�� � h).�	  ���-�� & ���!�$  ���-���)a  
���4 & ���-$  '��4  `.  

P�i� %&�� ���� ���T�! ���C ���.�	1;� ��, �o�%� ��� )Okoli, 2015 Tranfield et al.,2003; Pittaway et al., 2014; (
' ���T ����	 ����� <$ |� +� ��4 ��J�� %��C % )Kraus, Breier &Dasi-Rodriguez, 2020������ :( ��);% 1)\/W �� :�-�%

P�i� %&�� ��% �+�� �%��%':$&l# g\0 & F�W ���� �;%�� �� ���c�� 
'���� ��$`�� ���� ����4%� 
BQ	�� `)$��� ��	
]&%�� u)��	 ��$� !�O%�.�)+)# ��i� ��$~R@ 
��,  ?5	&�# A� ���� 
�T 4� b# .��0�� �� 1Q<� �$'�5�&% & :$&l#

:$&l# ��)+)# ����4%� & ))\	 .'�, �&�	 �JRG� & ����W� ��$%�)\� & >�G� ����	 ?��, : �����# �� �. 1;� �T w�$
:$&l# 4� ��� � �'�'u)�� �;%�� �&�, ���� �$�p ?5	&�# S�;� �� �)�&� ��� <� �� �� .`);�� �	�J��� P���� ��, '�,

u)W' �;%�� �� ����+$&l# 
b�; &��)5C 
��OE�&�)�. 
�&��� �	 �'&-!� ]4%� & ��Q	%� �� 1Q<� ?��. �p�@ ���)�p� ...& �$
:$&l# ��5��%&T'�O ��$�� h<. ��0�� ���� ��, ��� <� ����' 
>�QW ?��W t�� � �� >�2J P�� F%�G %' .���.

�'� <O ���� �)�&�	�'�' h).�	 & ���* ;� .'�, ��$ ::$&l# ����	��� >�J �2*+� h��W %' � <��� �$ :$&l# >�x; %
                                                             
1 - Relational political marketing 
2 - Experiential or Co-creation 
3 - Systematic Literature Review 
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�'�' & ���, �$����4�;�� A�. ���T�! �'�� ���!�$ �� %�. �� .���, ���* ;� P4M ��$��)O�; 4� & ��. -)� ���� J� ��$
�� ��)O����'�' h).�	 IM��\� .��. 4� ���$%�)\� �� �$�� P���� ��O��<��� & ��G� `)$��� �����'��%�. ��� '�, %��� ��	

.1;� ��G� `)$��� 
:$&l# >�x; �� ���	 �� 
t�� � %�+ �� :h��W %' 
w�$ ��Qp�*� �� � <� ?QW ?J��� P��	 ��$.'�� �$��@ �o�%� ?��W ��� � 

 

 

 

P�i� %&�� ���T�!�\;�	 
���4T 
��)G�	 � ;' %��C %' w�$ S�;� �� ����� ��� �'�� �� & �� F%�Q� �'�� �� %&�� .'�)O
������ �� 1Q<� �+$&l# F�)�'� �<���� 4� 1;� 4� ��:$&l# .�$%�)\�F&��	 �C �O� '�\ � ��$�� ��& ��%�' ���$ �����	

���, ����4%� & �<���� 
(*+� ���$'%���� ;� S�;� �� )Xio &Watson,2017:10 4� ��	���� P�O �'�� �� %&�� ������� .(
���� g)G�	:$&l# �&% �� u)�� ?�s	 .�%&T�� & ?)��	 :'%�'R@ & �'&-!� ]4%� ��2J� 
�$�G ���� 4� t�� � �4�;

`���� f�<�� �'�� �� %&�� F�W ���� ��	 ��), A� �&% �� ����� '��& P�� 
�T �# %' & '�� �� ��)<�	 �Q�� ��� .���,
���2����� �% �'�� �� '�!`�� ���	1<��' �T g\0 �/�� ��	 )Grant & Booth,2009P�i� %&�� ���T�! 
:$&l# �� %' .( ���

4 q�, �� :1!��"# F%�G �� (I	� �G5-��� ��+� ����+$&l# ��� <� ���.�	 ��C 1;� ���%&T�� :$&l# �� �. �$'
� @�'�#� �. �	�)��� & ��i� '�\�� �� 
��+� P���� ��$4�)� S�;� �� �%�"� ;�); �� & '%�' �%�,� ����� %' �;�); ����%�4�� ��,

�� A�. %�+.�&�	 F%�G ��� ?5	&�# b�; .��. :�,  

 >&��2 - ���-OP�i� %&�� ?5	&�# 4� ����� (��O��<��� B;�	 �J��p) 

(*	� �G5-� :���, >���� ����� :��-O ���� ��4 ��$%�)\� 
�)�&� :��-O & �� <� 4� b#  
- ��)5C 
��OE�&�)�. 
�&��� u)W' ?)��	� !�� 
�$.t�� � ��G� �� � & �$  
-  4� ���	 ���T %' �. ���� � w"J.��%��� :$&l# �� w��$� �� �p�Q	%� ��& ��, �'�� ;� �;�); ����%�4�� �E�&�)�. 

- ]&% r)J 4� P4M %�Q �� �W�! �. ���� � w"J.��,�� �;��, 

:��' 4� ���)�p� ����u!��	 t�� � �	 �, P���� ���O��� F%�G �� ����+$&l# B;�	 %�."� ?J��� 
��X.��J ���-!� ��,
 �\� ��J�� '%�& ��J�� �� %' .'�,5 ]&% 
��0�� �� �\/W ��Q	%� P�� ?�M' �� ����� t�� � 1���+� & '%���� ;��)a �;��,

?5, %' �� <� ?J��� F�)�-� .���, w"J2 >&�� &3 :1;� ��$�+� ?��W 

<K��� "��Q� �����%3�  
���O�� <�  ����� ��O��<���  

�����#���� �Q \� ��$  
)-��%�� 
(|�������)����� F��Rp� �%&��! & P��� ���+$&l#noormags�� 
()�����magiran-.�� 
���<�� P��� c��� >�	�# 
( 
)�$��+��' '��� ���� F��Rp�SID����� ��� ���*�� . & '��;� ���4�; & (  

��,�� <� �E�&�)�.  �;�); ����%�4��  
����4 �4��  >�;��$1399-1380  

�)�&� :��-O  
'�� 
��'���+)# ����� P4M �+$&l# & ���� %�Q �� �W�! t�� � w"J1,�']%�-O 
h . ��� 
�$ ...& �$  

%��5	 '%��� w"J��O��<��� ��� <� t�� � %' '���� � ����# w"J�����o�%� FM��� & h . 
�$:���$ %' ��,�$ 

��0�� �� ��Q	%� ))\	  ��)5C 
�&��� �;%��� !�� & ��G�  � 
�$�$  

����� :��-O  
.��,�� ����� w��$� �� ;�% %' �. ���� � f�* ��  

:*� �. ���� � f�* �� S� ;' %' �T `�� ��$.�,�� 

� !�� �o�%� �����$  ��)G�	 ��$%�'��� & >&��� h��W %' �)<�	 & ?)��	  

 ����4%� & ))\	

:$&l# ��)+)# 

 & ���* ;�

�'�' h).�	�$ 

t�� � %�+ �� �������-�% 

 ?5,4 - P�i� %&�� ���O%��C ?J���.��� 
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                                                                                                     >&��3 - �)�&� ��� <� t�� �  
�H��e m���� 


�� Z��  ��
3�  

O���&����  
O���&����  31  

39  
I�!�&	-&  8  

�����  
"GQ-"$�	/&  27  

51  "GQ-"H�	-� 4  

"$���  20  

���(  19  

D( ��
3� 109  

(*�� �G5-� ��J��&' �������a �� 4� b#:$&l# ����� 1<)� 
�� A� h��W %' '�+� ��\� ��J�� '%�& 1;� %��W �. ���$
�'�' h).�	 & ���* ;� %��� ����� �� �% ��G� `)$��� 
���+� '%��� & :$&l# w�$ �� ���	 �� .�, ��)@} ?<.� ?��! �$

.�, ���-O��  
(*��X_ �G5-� :$&l# ��. F�2 *� 4� ��)G�	 %��T �� ����, ��)� ?)2�	 �� �'�� �� '%��� b�; & �o�%� �$.���  

��������	
 ���  

�Ol�& 
>&� :*� %'�� h��W %' ����� %' �;�); ����%�4�� FM��� ��G� ��$ :*� %' & ��, �'%&T ���$%�'��� & >&�
 & '�Q�� ?��W ���� �;%�� �� �'�� �� '�5�&% �� P&'

�T F�W ���� �.} �� P4M)1;� ��, � @�'�# �$
 ����� �� FM��� 4� �@�� �� :*� �$ ���� 1;�

.(1;� ��, �'�' ���%� �����  

������*�#$� ���   

:$&l# 4� ��)� & �� <$ ���. ��� 4� �$
:$&l#���� & � *)�T 
��). ��$- �� ���&�	

 '�@ �� �% �� �. ��$�G%' h)	�	
�'�' [�2 @�?5,)���5 
��)� �� %' .(

 4� :)� �22*	 �4�J70% :���O 
����+$&l# P��� .1;� (� \�G & ���;% 
� �&' 
���O%4��)1����� � ,% g� *� ��$
� ,% ���; & �;�);B)�� 
�%����<J 
'�2 W�) �$�4�Q	% %' h)	�	 �� (���J & w%�\� 
1<.��%�' %��W ��\� ��$  

  

 ?5,5 - P�i� %&�� ���T�! ?J���.��� 

 ?5,6 - :$&l# F���. ���.����� %' �;�); ����%�4�� ��$ 
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������9�9�� ���  

�
� RS'- ��Q�' *'�: Y�;�  

1 :��-#�-& 	 �	
;� 0�Q���� �� ��C��-& .?5, u��/�4 ��OE�& 
»F���* ��« 
»��%���$' « &»�$%�-�� « ��	%��5	�#
:$&l# ��)� %' F���0���� ����� %' �;�); ����%�4�� ��$?5, � <� F���* �� .��,�� & �'�� �;�); ����%�4�� �,% & ��)O

+� � ;�. �T 1)�$� 4� -)� ���4 1,"O ��:$&l# 4� �'��4 '��\	 �'%�@ ��O 5� ����% %� !% & F���* �� �� ����� %' �$���$'- 
��O��<��� ���� �22*	 �4�J f�* �� uJ �� P�� J� �0- �� ��+��4�J ���; >�QW %' �;�); ����%�4�� :�� �$' ��$

1;�);)� B��&% & �����5J ��C �4%&%�� F���* �� .1;� ����� >��m� ?����:$&l# �� %' �;%�� ' 4� F���* �� &' �� �$
 F���* �� �5)��J%' ��, '&��� ��R;� ��%�, b��� & �%���� 1;��% ��\� ����� ��R;� �%���� ���O%��C ̀ �� F���* ��

�� -)� ���� q�/; %' F���* �� � J & � ;&%&��, ��R;� ��$�%�, & ��Q$% ��O�Q@ b����)O %��W �;%�� '%�� �����	 .��
:$&l# 4� �'��\	 �5�T ���' � 5� �$� @�'�# �;�); ����%�4�� ���� �� & ����W `)$��� �� ��i� ���Q� :*� %' %&�� ����� ���

F&��	 
���!�$�)a F%�G �� g�%�\	�Ol�& 
�;�); & �%��	 ����%�4�� ��$ ��$%�-�� & �v*�%�	 
����T�! & �%� @�; ��$
 I�	��� �. �;�); ����%�4��1;� ��, �'�' ���%� ����W c���� 4� �'&��� '��\	 ��.  

2:"��%� "�����!�� �� ";�� ��A
�� .  & �'�5��� ����' 
�+��' ��$4�� g+. ���� ��% �� �� g�%�\	 �� ���!�$ �\����
�� f�<�� ��0�� A� >��+��)a & >��+� `)$���'�, )Stewart, 2015:13-4���# .(�� |� +� ?2! ��	 ����%�4�� g�%�\	

�� 4� 1;� F%�Q� �;�);P�i� F%�G �� ����%�4�� `)$��� & �$%�-�� �����	 ��)O%�.B)�� %' ��� ����%�4�� ��\� �� .�;�); ��$
 
�;�); F�m)�Q	 ����� �22*	 �4�J ��C �� A� �� '&��� �% �T ���Q� �. 1;� ��, ?)5+	 ���$���T�! ������ 4� �;�);

��% %� !%�$')��. �� ���'� <O ����' ���4 %&�� �� �. 1;� �R. ���T�! A� �;�); ����%�4�� .1<��' �;�); ��$ 4� ��
 & �;�); ����%�4�� �l	�� ;� 
�;�); ��@�' ����%�4�� 
�;�); ����%�4�� F��)��	 
�;�); �4�;���� ���� 4� F���0��

� .1;� �'�' ��� '�@ %' �% �;�); ����%�4�� F�p�Q	%�1!�+)# �� ���-�$ �;�); ����%�4�� �C�O �;�); P��� & ����%�4�� ��$
�� :)#�� ���	 �� �T ��)v)# 1)$�� ��� '&%A)�5	 & `)$��� `)� <� ��)O%�. 1)�$� �5�� �'�. �����)a �% P��� ���; ��$

B)�� �� ���T ��/�� u)Q/	1;� �'��� ����C&' �% �;�); ��$ )Perannagari &Chakrabarti, 2019:10 ���Q� IM&� ������� .(
 I�)��d .1<��' �;�); ����� B��&% �� F�m)�Q	 
�	���* �� )��. ����� �T ��������4 F���0�� �� w'�� � �% �;�); ����%�4��

� I�X��d .1;� F&�� � 
��O���O ?o�<� �� �T ��O `)�\	 & P���� ��C  !�O %��W `$ %��. %' �� �;�); ����%�4�� ���� +# ���	 �
�� c���� 4� ���!�$ �'�� ;� 
�;�); ����%�4�� ?� <� & ��a ��i��� 4&%))\	 ����	�,�� ����. )e.g. Rasouli Ghahroudi 

&et al., 2019; Fazlzadeh &et al., 2018; Torabi &et al., 2018; Abedi Ardakani &Javari, 2017; Eftekhari, &Raji 

2017  .(��O��' %� !�O �� �� %' 
�#�� �	�\��/� ��)�4 �$ ����� -)� �;�); ����%�4�� � Q��A	 ��$ A);R. �5�	 �Q�a & � J�;
:$&l# ��). & ��. ���	%� �� & ���4 %"O %' ��� �'�� F%�Q� cQ�� 
>�X� ����� �� .1;� � ,�"O �; 1+# �% ��J�� �� �$

 �-�
�
71.4%

"��%� *�GQ
16.1%

-���
12.5%

"(
50%

"?%(
27%

��K%�@
15%

"GQ-"H�	-�
8%

 ?5,8 - �:$&l# �����%�4�� ��$.����� %' �;�); �  ?5,7 - J.����� %' �;�); ����%�4�� ����+$&l# �22*	 �4� 
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 %��5	�#»�;�); ����%�4�� ��$%�-��« ����� �� ����� 1;� ��, �'�� ;� �)m � ����� �� �T 4� :$&l# ���C %' �. %' ��
>�;2003  ����� ��»�'���. %' �%�� >�%�! F���* �� %' �;�); ����%�4��1 «�� F%�Q� 4� �C�O� ����� �� ���<��� .'�,» ��$%�-��

�;�); ����%�4�� «�� �'�� ;�'%�' �%�,�  � ���d� %' 5� ��.  & ����%�4�� P�;�� ��$%�-�� 4� 1;� �Q).�	 ����� �� �.
A) .�	���5���T (����%�4��)��$2 1)��\! '%�& �.��� ������� .1;� ��, �'���. �	���* �� ��$ �!�\� �% &� w�$ ���	» ��$%�-��

�;�); ����%�4�� « F%�Q� )�v�$ .'�. ���	 ?� <� F%�G ��»���%�4�� �C%��5� F�p�Q	%��;�); � «��� �% >�2�� ���	
 �'�; h).�	»����%�4�� F�p�Q	%� «�� �. ��C 1<��' �;�); ����%�4�� ��:$&l# ���4�)� ��� � F�%�Q� )�C ��)O%�. �'�)�� ��$

1;� �;�); ����%�4�� [�2*� ��i� F�)�'� �� '�� ;� �� ���T ���� u)W' F�2 *� ��2J� ���� )e.g. Ghasemi &et al., 

2017; Zarei &et al., 2016; Aghazadeh &et al., 2016; Nargesian &&et al., 2014; Kheiri &et al., 2011   ( .   
3:"��%� "�����!�� �-+� 0,�;� �� �e�� *
Q . :$&l# �X.� �� P�;�� ��$'�5�&% �� ����� %' �;�); ����%�4�� ��$

]&�!>�2�� & �%���%�-�� 
����O���T%' ]%��� �� �;�); ����%�4�� >&� �2� ���$ �� �%��� ���# �� �. ��\� ��� ���
`$%' & �;�); ����%�4�� 4� '&��� �);��	)��. �%�-O�� ��C �	���0�� �� �T �O�)�	 
�$��% ���W� 1.%�+� & ��O��$'

�� <$ %�� ;� �	���* �� )e.g. Novrozi &et al., 2020; Khodadad Hosseini &et al., 2018; Yusefi Ramandi, 2018; 

Mohammadian &Yusefi Ramandi, 2014; Hajipour &et al., 2016a,b  .(�/��% 4� `�� ��\� ��$'�5�&% �5)��J%' & ��
`$ �� ����!T:��:$&l# .1;� �'�. A�. �����5J %' �;�); ����%�4�� ����!T �5��� �0 �;�); ����%�4�� ���� ��$

�� ?)��	 �% �;�); ��$%� !%P'�� 1���	 r��� & �'�. g��\	4�� -)� �% �;�); FR��\	 & F�4%�Q� AQ; 
���.�� �%M�;
���%�4�� %' ��i� FM��	 �); �. 1;� ?)�' )�$ �� .���, �R. S�)�� %' & F������ ��Q	%� ��J & '���� �� �;�); �

 .'%�' :���O �\���4� ,% ���; ����+$&l# ����. %�kJ .� !�� u��/� :�$:$&l# 1��X.� �5��� >&� 
��)G�	 ��$ ��$
�����+��' & �)	�;� B;�	 ����� %' �;�); ����%�4��- h)	�	 ��- � ,% P���� �;�); P��� & 1����� ��$ �� ���	 �� �. ��,

?5, ������ �i� �� �\)Qp 
�;�); ����%�4�� �v*�%�	 & ��)O�� ��+� �;�); ����%�4�� �+$&l# ��)+)# .�;% �. �$'
�����:$&l# ��	4�;S&�� ����� ��);% 1Qd �� � ,% &' �� �����+���� B;�	 �$-)� ��)�� & ��)� .�T-  P&' .1��,%��

 |��� '��\	 �� �5�T��� FM���:��' 4� ����	 ?��W `�; �����	:$&l# �� ��O��<��� .���)�� ������ �% ����� %' ���-!� �$
 '��\	 �� u�\ �24  4�136 P��� F%�4& �)�s	 '%�� ���� ]4��T -.�� & ���+��'3 ���� %�i �� & ��,�� �� +)� ���� -.��� '&%

:$&l# h��a )�v�$ .��,�� � ,�' 1.%�+���$  �'�' �%&T'�O ���� ����+;�# %�-�� 4� & �� <$ ���. �;�); ����%�4�� ������
�'�. �'�� ;�:$&l# �� �5)��J%' ����'�' �%&T'�O & � +)� �'�)�� & ��). ��$u)�� ��$.1;� 4�)� ��	  

�
� RS'- I�: Y�;�  

���:$&l# 
F�'�� �� `a% � F�W ���� ��%�' �;�); ����%�4�� ������ ��$`�� �. �� <$ -)� �'�\:4� ��	%�Q� ���T ��	  
1���� .�C�O�  :�;�); ����%�4�� %' �	���� `)$��� 4� ��)O ��� �)G�	 F���* �� ��0�� �� �J 4� :)�  @�'�# 5� '�,

1��W% 1)�). :��-!��;�); ��$-�\! 1.%�+� ���� �;�); 1.%�+� �/; ���	%� & ���$�OT f�* �� ���� �	���* �� �%���$ ��M
1;� �'�� ��%�"� ;�); %�. %� ;' %'4 . �;%�� ����%�4�� %' ...& �;�); ��+� 
�Q2� & � @��, P��� 
�;&��& ����%�4�� :��

�%&T�� &-� �;�);:$&l# �� ��$�� f�<�� �$���, )Bakhshaiesh Ardestani &et al., 2020; Hosseini &et al., 

2019; Ebrahimi &et al., 2015; Alipour &et al., 2011; Eyvazzadeh Alipour, 2011  .(2 & �'�Q$�% ]��� }�*	� .
 ����%�4�� ?��5	 4� ���� ���+� F������ & ����T�! �� �\/�� & �%���%�-�� 4� ��O��' �))m	 
��i� FM��	 �� u��/� :����T�!

%�4�� ��, ������ 1)���W ))Q	 .1;� �$%�+. %' �;�);:$&l# �� 1QX� ���� ���� 4� ����O%�4�� ����� & �;�); ���� �$
����,�� )see: Fazlzadeh &et al, 2018; Afjei &Khademi Gerashi, 2011; Kheiri &Abbas Alizadeh, 2008( .3 '�5�&% .

���<���� ;��@ 4� �5� :���� ]��� & �%��� ������ 4� �)�' �;�); ��$�J�& �. 1;� �T �;�); ����%�4�� ��, ����� ��$
                                                             
1 - Political Marketing in Modern Canadian Federal Elections 
2 - American-style (marketing) tactics 

3 - �%&��! & F��)��	 
P��� F%�4& ��;% ����%�	 
4 -  ����Wf�2� 
����� ��R;� �%���� �;�;�1368P�; ?2! & ����� 
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 t�% '�@ �;�); B)�� %' �.� +� I�Q��a & ��)v)# ?o�<��� 
�;�); F�p�Q	%� �)i� �;�;� ?o�<� )�C ��  @�'�# .����
�� P��<�� 
���� �� �����;:$&l# F�W ���� 4� ���' �5� ����� 1.%�+� & � f�<�� ����� %' �;�); ����%�4�� ��$

��'�,1 .F&��	 �� ���	 �� )�v�$P�i� ���$�! & �,4%� ��$��$  ]R	 
���<�� P��� S�<J ������ & g� *� �;�);
4%� u)�\	 & ���� �� 1��;% ����� 1�� ��)Q/	 F�\��/� & ���� `�� �)��	 ����]��R;� ?)G� ��$-������2  ���� 4�

�a�a'1���&� ��$�� %��, �� %�''&% )see: Eftekhari &Raji, 2019; Hosseini &Bidollahkhani, 2015; Nargesian &et 

al., 2015 .( 

�6�� �%�M 

1;� �T %' �� ,�' �.� +� �'�5��� �4�J �T 4� ?QW �	 �. ����� ���; �� �;�); ����%�4�� F&��	  w�G �)5	 ��� �� �.
A) .�	 �� �E���o��� ���� %��W �;�); ��$���T�! 1�-.�� %' �% �'�Q$�% �5�	 
���&�	 ��$�$' )Nielsen,2011 c���� .(

����# �� �\;�	 >�J %' ��$%�+. �l�& �� g� *��;�); ��$- 
����� '�� �� 
F���* �� ����� �� <$ ����� ��)�� ���� ��

���� �� �����; ������ & )���W %' �. ���� 1.%�+� & ��%�@ 1;�); 
�\;�	1;�); 
�$ %�+. � ;'M�� '��;� & �R. ��$
���� IR2�� -)� ���a�a' 4� �5���M ~-� �%���$ & ��, �%�,� �$:�. ��$�� f�<�� �;�); ��4%&1��5J :��C .'�, �$

����# )�C �� �+*��d� �W�! & ���-$�# I�Q��a ���$ ������ ?J ���� g� *� P��� �. 1;� ?)�' )�$ �� I�;�;� & 1;� �!�.
� !�� �� h;�� � ���$%�5$�% 
FR5+� 4� �.� +��� �o�%� '�@ ��$�T 4� -)� �;�); ����%�4�� �. =��$' .1<)� ��X <� �$

� ;' ��$�������� ��+� �;�); ����%�4�� ��i� ��$)� %' �;�); ����%�4�� ���� �$' �� �;�); �����4�� ���Q��# ��-
F%�W�� <��, �� ��O���O ��$�	%�+� ��$3 � .%�+� &4  ��)�4 �� ������� .1;� � ��� �%�"� ;�); & �����5J %'

 �T �+*��d� �. 1;� �;�); ����%�4�� �� ��<�! ]��� �� & 1;� �5�	 ��), & ��<�! A� 
�,�� %�-�� �5�T 4� :)� �	�\��/�
 ��	%� �%���� ����4 .�+*� c��� & ��/�� '�5�&% �. ��);% ���Q�� �J �� ����� %' �;�); ����%�4�� 1!�+)# �. 1�O ���	

P�i� %&�� ����-� 4� �5� .'�, }�*	� �T �� 1Q<� �����4�J %' ��� �/�� �� ��);% �	 �� �� <$ %����� �. �	�\��/� ��$
# ��\	 �. 1;� �T ��%�' �'��4 ��G�! ��Q,�:$&l �'%��� )�C %' .1;� ��+� � @�'�# rJ�Q� 4� �%�)<� �� & 1<)� '��4 �$

P�i� %&���� �����. '���� ����	 ?��W �'&-!� ]4%� ����	 )Frank & Hatak, 2014:23 �. '�� �T :$&l# �� %' �� w�$ .(
:$&l# �;%�� �� �'�� �� ��O��' ��	 ̀ �4�'��� ����� %' �;�); ����%�4�� ��$�Ol�& ��2J� �0 � ���$'���+)# 
���T ��)�. ��$

�%�"� ;�); ����`��'�%�# ?�} ����� %' �;�); ����%�4�� FM��� �X.� �. '�' ��+� t�� � .`)�. �o�%� � ����� & �$��+��' ��$ ��$
���� �%��5	 F���0�� �@�� 4� 
��, � ,��� ��0�� �� �)�&��� �'�5�&% }�*	� %' 
��, �%�'�� ����%�4�� �� 1Q<� c�

.1;� ����. �T %' P��� ���; ��22* � :�� & ��%�' g\0 �;�);  

>32�;��
  

11�� %' �T �+*��d� & ��� ������ �� ���	 �� .:$&l# �� �$'�� '���+)# 
�	T ��$�� �����WR� '�, �'�� �� %&�� �� �����	
�% %� !% ���� 4� �;�); ����%�4�� ��������4 F���0��� .��4�'��� ��%�' ����� %' �� +)� ��Q; �. �;�); F�m)�Q	 & ���$'

2��)�4 ���' �� �;�); ��$���T�! & �$%� !% ?)��	 ���� 4� �;�); ����%�4�� ��$'�.%�. & w��$� .)� ��$� ,% ���� 4� ��
�\��� & �;�); �;��+��&% 
F���* �� ��)!��m� 
�%�"� ;�);`$ �;�); �;��, ���,�#�� & '%�'`$ �� ���� ����	 ���-!�

 .'�+�3.���� 1;' '�@ �\W�& ������ �� �	 '%�' 4�)� �� +)� �'�)�� & ��). F��)��	 �� ����� %' �;�); ����%�4��  .                   
4:$&l# ����.�+ �� F���+�  .;� � <��, �5)��J%' �� <$ �;�); P��� & 1����� ��)�4 &' %' I��X.� �$��)�4 �� �	���+� 1 ��$

                                                             
1 -  The third plan of development, 2004; articles 98 &135 
2 -  The comprehensive scientific map of the state, 2010, chapter 4  
3 - Deliberative 
4 - Partnership 
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ری بازاریای �یا	ی � ا�ا��م ز �یا�ت�ذا        نا�دا
کاران �ما	ی و �م�   #"!ود 

)�� ,% .���. �+ �� �	M��� )�C -)� ���;% & �%�"� ;�); ���� 4� ��5��% �� 1Q<� �����WR� 1;� �%&�0 . �4����
� <$ & :���$ 
b�%�	 �)i� ���� ��$'���&%.���. P��W� �+$&l# ��$  

��#$������� ��� 

�� ���'� %' �v�T��$~R@ 4� 1;� ����T�� ��T � & �;�); ����%�4�� ��i� � ;'M�� '��;� %' �).s	 '%�� �;�;� ?o�<
�� �. %�+.:�. �R. & '�@ �%�"� ;�); %' ����/� ������ ����	�;�); P�i� ��4%& �,�� � ,�' ����� )Dann et al.,2007; 

Henneberg,2008; Lees-Marshment, 2009; Henneberg&O’Shaughnessy, 2009; Cwalina, Falkowski &Newman, 2012, 2015.( 

1- )� 1)$�� �� ���	 ��� ,%f�C%�C 1;� P4M �;�); ����%�4�� �� 
��/���)a �%�'������ 4� ��)O��� ���� �2*+� ��$
�� & ��/; ��O��'�!�$�)a ��)O%�.:$&l# �	 '�, �o�%� ���� `)$��� ���G� ����� 4� �$! �;�); ����%�4�� �.���)�� ��G�  

2- :$&l# h��a �5��� �� �i����� ��$��Q�� �� � +)� & 1;� �'�� ���. ��� 4� �;�); ����%�4�� � 
��, �)5	 �T �'��%�. ��$
�� '���+)#:$&l# 4� �'�� ;� �� ����+$&l# '�, �\;�	 �� ;�% %' ...& �$��+���4T F��)��	 
��)Q/	 F�\��/� 
�'�)�� ��$

 .���. ]R	 �T �+��'  
3- �i� >��	 :�� ��w�2� 4�;��% & �;�); ��O���.��O��$'-:$&l# 
����&��, �� �� � <��� �;�); ����%�4�� ��$

�Q��/� & �'�� �� �)J&% �4&��� .��,�� � ,�' �� +)� -.��	 �;�); %�4�� 4� :*� ��C 1;� �'��4 FM��	 s+�� c���� ��O
`�� ���T �.� & �'�� �;�); FM�2�� hp�*� ��	�� f�<�� �;�); ����O%�4�� �&�, �/� ���$%�5$�% �o�%� ������� .���,

:)# 1)���W & �;�); ?o�<� �� P'�� 1.%�+� & ��)O%' �/; :��-!� ������)���% %� !% ���"#��O��$'- � <��� ����&��,
'�)O %��W %�. %� ;' %'1); 2015 ,Ahmad & odhiL ,Ahmed; 2016 ,Chaudhuri& Banerjee; 2018 ,SohalandKaur

Sayyari &Vakilzade, 2021 .(  

4- 1.%�+� & ����� '�� �� 
���� �� �����; �)��+C :$�.h��W %' �l�& �� �;�); ��$���T�! %' ��'�� ��$ � �; ��$
����# �� ���T �	 1;� ��, r��� �	���* �� 1.%�+� �����h);T 
���&��C ���$?��W�)a & ��"#:)#?��Q	 ��)�  ������� .���,
�%�"� ;�); %' ���T g��\	4�� �� 1Q<� 1;� �%&�01���&� & F�o�k W� ���Q� �� �$P�i� ��$�%�C �;�); ��$ �+����

'�,2)2020 ,Haque & Hasan ,Kirmani; 2011 ,Vasquez-Cogburn&Espinoza; 2020 ,Godby & Peterson: See .(  
5- �� 4� �/)�� ��$&�)� w��, F��))m	���;% w�2� ����� �O�)v)# 
�E����5	 1!�+)# �� %����� �;�); �����4�� & ��

)� & ��� �;�); FR��\	 �� ���T �)ds	 �	 1;� ��, r���hp�*��# &-� ������:$&l# ��	 .�,�� �;�); ����%�4�� ��$
�� �;�); B)�� %' �v�T 1)�$��;�); FR��\	 �� F��))m	 �� �)ds	 �;%�� 
'%"O '�@ q�/; %'- 1�'���� �;�); ��$

AC�.�	- �R. &- ` <); & �$%� @�;�;�); ��$- f�� �� �%�� ��"#����.3 ) ,Papageorgiou; 2019 .,Anim et al: See

2010; Ahmad, 2015.(  
 6- :$&l# ����	�%�"� ;�); & �$; ����%�4�� ��$%�-�� '�5�&% �Q�a r��� �	���* �� FR��\	 �� �;�) ]��� ����! & �

:$&l# ?�d -.�� �))m	 
����� ����	 �����$ �"� .1;� ��, c��� F%�W ��2	 ��%&' & �����5J �� �	���* �� F�4%�Q� 4� �$
�� �;�); ����%�4�� ��������4 F���0�� ��, �'� <O r��� �))m	 �� .'%�' F%&�0� '�, 
�;�); ����� B��&% ����

 
��@�' �;�); ����%�4���;�); �4�;���� 
�;�); ��Q$% (See: Stromback, Mitrook & Kiousus, 2010; Lees-

Marshment & Pettitt, 2014; Dean, Croft &Pich, 2014; Sayyari &et al,, 2021 .(  
7- ���2��� & ��a ����	 & ��i� ��)+)#�a�a' �� �� ;�% %' �. 1;� �'�' ��+� �;�); ����%�4�� '�!�� :)# �$ �C�O� '&%

�� �%�,� ���T 4� �@�� �� ���'� %' ����� ����� �� �. '%�' '��& `�� �)��	 �� 4�)� ���v�$]��� 4� �5� :`)�. %' ���' ��$
�;�); ����%�4�� :��' �)��	 P���� 
»��o�' )��.4 «�$����4�; :�� �� �. 1;�?5, %' �;�); ����%�4�� ����. >��	 & �$'

                                                             
1 - Iranian Constitution, 1989, Principle 3 &chapter 3 
2 - The Sixth plan of development, 2020, clouse 36 
3- The Sixth plan of development, 2016, article 92 
4 - Permanent Campaign 
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��� ���' �% �;�); ����%�4�� 
P���� �� uQp .'%�' �%�,� �;�); �����4�� '�5��� �� <� �G�2 @� & �\/�� %�-�� A� ���	
��% 1���J h�� ����); ����%�4�� �5�� 1!�O �i� %' ��O��$' & �����5J w�$ �� F������ & ��o�' ���T�! A� �� �;�

1;� ��, ?��Q	 �%�"� ;�); )O’Shaughnessy, 2001:1048 .( 4� �% �4�� )�4 ���� 1)�!�� )�k	 ���� %��� ;�); A�
1��5J �� �	���* �� F�4%�Q�� ;��@ & �$4�)� �)<� �� %' .�$' �))m	 �%�'�� ]� <O ����� ��$%�4�� 
���� � ��W% �;�); �	

���� ��$�� �))m	 �;�); FM�2�� 
'�,��� ����� %�5!� �� ?��\	 ���� 
���.�� �	 %�-O�� ��o�' )��. I� ���� & '�,
��'�, )Lees-Marshment, 2013; Sun, 2007; Newman, 1999:110-111 see: Koliastasis, 2016; Elder,2016; �/�� .(
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